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2025 年【科學探究競賽-這樣教我就懂】 

大專/社會組  科學文章格式 

文章題目：為什麼品牌商品的價格比無品牌商品高很多，即使成本差異不大？ 

摘要：品牌商品價格較高，主要來自品質提升、行銷策略與消費者心理因素。透過創造價

值、傳遞價值、保有價值，品牌塑造獨特性，使消費者願意支付更高價格。 

文章內容：（限 500 字~1,500 字） 

在購買商品時，我常常會思考：為什麼這件商品明明和其他品牌的產品幾乎一模一樣，但

價格卻相差甚遠？有時候在網購時，看到心儀的商品卻因價格太高而猶豫不決，心裡不禁

納悶——難道只是因為多了一個品牌名稱，價格就能貴這麼多嗎？這樣的價格差異真的合

理嗎？這些疑問促使我想深入探討品牌商品的高價背後到底藏著什麼樣的原因。品牌商品

的高價是由品質提升、行銷策略，還是消費者心理因素所導致？ 

圖一、消費者困擾的示意圖 

創造價值 商品的品質必須要能反映價值，才能夠創造消費者的購買意願。除此之外，愈

趨講求美感的現代，除了商品的品質表現，「設計感」更能提高觀感價值。例如，一款高

端手機可能不僅硬體更強，還有更優雅的外觀設計，這些都會提高它的「觀感價值」。 

傳遞價值 如果停留在創造價值階段，顧客不一定能同感價格反映的價值。這時候品牌需

要透過廣告、社群行銷、代言人等手法來強化價值。以品牌說故事，讓消費者感受到價
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值，才能彌平消費者對價格與價值的認知落差。例如，奢侈品品牌會透過「品牌故事」來

營造稀缺性與尊貴感，即便成本與普通產品相近，依然能讓消費者願意支付高價。 

保有價值 而保有價值上，對於消費者而言是一種正向加值。如果好的品牌不只在銷售當

下讓顧客感受到價值，還會透過會員制度、售後服務等方式讓消費者覺得買這個品牌是

「值得的」，作為加成的價值之一，也就理當能夠提高訂價。例如，Apple 的售後服務

與生態系統能讓使用者長期維持品牌忠誠度，即便其產品價格高昂，消費者仍願意持續購

買。 

圖二、品牌定位圖。                             圖三、產品分析圖 

品牌商品的價格之所以高於無品牌商品，並不僅僅是因為品牌名稱，而是來自於品質提

升、行銷策略與消費者心理因素的綜合作用。品牌透過創造價值、傳遞價值與保有價值，

讓消費者感受到產品的獨特性與附加價值，從而願意支付更高的價格。 
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首先，品牌必須創造價值，透過更優質的材料、精緻的設計與卓越的技術來提高產品品

質，使其真正能夠反映較高的價值。其次，品牌運用行銷手段來傳遞價值，透過廣告、公

關與社群媒體塑造品牌形象，讓消費者認同品牌的獨特性，彌補價格與感知價值之間的落

差。最後，品牌透過良好的會員制度、售後服務與品牌忠誠計畫來保有價值，讓消費者在

購買後仍然覺得物有所值，甚至願意持續購買該品牌的產品。 

因此，品牌商品的高價不僅來自生產成本的差異，更是一種心理與市場的運作結果。消費

者應理性判斷品牌與實際價值的關係，而企業則應專注於真正提升產品與服務價值，才能

讓品牌溢價變得更具說服力。 
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註： 

1. 未使用本競賽官網提供「科學文章表單」格式投稿，將不予審查。 

2. 字數沒按照本競賽官網規定之限 500 字~1,500 字，將不予審查。  

PS.摘要、參考資料與圖表說明文字不計入。 

3. 建議格式如下： 

⚫ 中文字型：微軟正黑體；英文、阿拉伯數字字型：Times New Roman 

⚫ 字體：12pt 為原則，若有需要，圖、表及附錄內的文字、數字得略小於 12pt，不得

低於 10pt 

⚫ 字體行距，以固定行高 20 點為原則 

⚫ 表標題的排列方式為向表上方置中、對齊該表。圖標題的排列方式為向圖下方置中、

對齊該圖 
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