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2025 年【科學探究競賽-這樣教我就懂】 

大專/社會組 

文章題目： POP MART —— 玩具背後的創新與流行文化現象 

摘要：POP MART作為一個成功的潮流玩具品牌，不僅風靡全球，也將藝術、設計與商業

結合得淋漓盡致。其推出的盲盒玩具改變了人們的購物習慣，並為現代收藏文化注入新活

力。本文章將探討 POP MART如何通過創新設計、社交媒體營銷及市場洞察，成功吸引並

維持大量粉絲，成為全球潮流文化中的一股新興崛起的力量。 

文章內容： 

POP MART是一家起源於中國的潮流玩具品牌，它的成功不僅改變了玩具產業的格局，也

成為現代消費文化中的一大亮點。自從推出盲盒（Blind Box）系列產品以來便迅速走紅，

成為全球年輕一代的文化現象。 

盲盒玩具，顧名思義，是消費者在購買前無法得知盒內具體是哪個款式的產品，這種未知

的驚喜元素，激發了消費者的好奇心和購買慾望，促使粉絲們為了尋找心儀的限量款式而

不斷重複購買，進而激起了一種「收集欲」。這種產品模式不僅打破了傳統購物的單一選

擇方式，讓購物本身變成了一種娛樂和挑戰，還形成了一種極具社交性和互動性的收藏文

化。 

而 POP MART的成功在其巧妙的運用了市場營銷策略。品牌利用社交媒體平台，如微博、

抖音和 Instagram等，與粉絲建立了深度的互動關係，並利用網絡社群的力量迅速擴大其影

響力。這種跨文化的社交互動使品牌能夠超越傳統的市場邊界，並與全球消費者建立聯結，

這與 SDG 9：產業創新與基礎設施有關。POP MART的創新設計和商業模式展示了產業的

變革力量，並為全球市場帶來了新的商業機會，推動了整個行業的發展。 

不過這也引發了與可持續發展目標（SDGs）相關的問題。隨著盲盒文化的興起，消費者的

過度購買可能導致資源浪費，這與 SDG 12：負責任消費和生產有關。儘管其產品提供了豐

富的娛樂體驗，但消費者為了獲得心儀產品而反覆購買，可能會增加不必要的資源消耗。

因此，品牌若可以考慮使用更具可持續性的材料，並推動產品的循環使用或回收，以減少

對環境的影響，將能更好地平衡市場需求與環保之間的矛盾。 

POP MART已經走過了從本土到國際化的成功之路。它不僅僅是一家玩具公司，更是一個

文化現象，完美地將藝術、設計、消費和社交文化融合在一起，並將這一模式擴展至全球。

無論是在時尚、藝術還是娛樂領域，POP MART的影響力都越來越大。 

它的成功證明了潮流文化的巨大商業潛力，也提醒我們在這個日新月異的市場環境中，創

新和對市場需求的敏銳洞察，往往能夠成為成功的關鍵。在引領全球潮流之路上，POP 

MART 的改變指日可待，若能夠在創新和社會責任上繼續努力，必將成為全球可持續發展

的典範。 
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